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ІНФОГРАФІКА ТА ДИНАМІЧНА 
ВІЗУАЛІЗАЦІЯ ЯК ТРЕНД СУЧАСНИХ МЕДІА

Рудченко Аліна Сергіївна, аспірантка кафедри 
мультимедійних технологій та медіадизайну Інституту 
журналістики Київського національного університету імені 
Тараса Шевченка

ВСТУП. Новітні медіа починають відігравати все активнішу роль в сучасній системі 
масової комунікації. Разом із розвитком технологій відбувається переформатування ка-
налів сприймання інформації, що спричиняє настання своєрідної візуальної епохи, част-
кового витіснення тексту наочними образами. Під візуалізацією маємо на увазі подання 
текстової та числової інформації у вигляді діаграм, знаків, зображень тощо. Дієвість візу-
альної інформації у ЗМІ залежить від виду візуального матеріалу та способу його пред-
ставлення, оскільки необхідно розуміти основи людського зорового сприйняття [4, с. 78].

Усе різноманіття видів візуалізації журналістського контенту можна класифікувати 
наступним чином: найпростіші графічні символи (піктограми, монограми, логотипи, 
орнаменти, віньєтки, заставки, декоративні елементи); малюнки (карикатури, шаржі, 
комікси, графічні, технічні й художні картинки); інфографіка (карти, діаграми, таблиці, 
графіки, дерева, матриці, плани, структури і блок-схеми); фотографії; типографіка [5].

Окремими різновидами візуалізації тексту й фактичних даних у журналістських 
матеріалах можна назвати динамічну візуалізацію й інфографіку як складову частину 
візуалізації. Візуалізація — це технічний термін, що означає графічне зображення проце-
су комунікації, змістового повідомлення чи засобу комунікації. При цьому візуалізація 
передбачає, що зображуване вже було повідомлено в іншій, неграфічній формі [1, с. 48].

Мета нашого дослідження — вивчити статичну й динамічну візуалізацію, які є під-
видами візуалізації інформації у класифікації за типом відображення даних. 

Статична візуалізація не передбачає анімованих елементів. Фактично, це графіка, 
що супроводжує журналістський матеріал, глибше розкриває тему, унаочнює інфор-
мацію, демонструє глибину даних, у ній розкриваються й аналізуються значні масиви 
інформації й даних. Окрім того, візуалізація може бути й окремим журналістським 
матеріалом. Наприклад, у підрубриці Всеукраїнської газети «День» під назвою «Ман-
дрівна країна» за допомогою карт і схем подана інформація про місцевості й регіони: 
Галичину, Карпати, Київщину та Чернігівщину, Донщину, Волинь, Крим тощо (рис. 1). 

Під динамічною візуалізацією маємо на увазі візуалізацію даних чи явищ, що харак-
теризуються тривалістю у часі, глибиною даних, інтерактивними переходами тощо. 
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Динамічна візуалізація дає змогу простежити зміни у процесах чи явищах, зрозуміти 
кореляцію між процесами, сформувати уявлення про взаємозв’язки між подіями.

Динамічна візуалізація пов’язана з поняттям таймлайну — інструменту, що дає змогу 
продемонструвати дані й відомості, розміщені у хронологічному порядку; відстежити 
розвиток події або явища у часі й просторі. Наразі кросмедіа все частіше звертаються 
до методу динамічної візуалізації даних. Зокрема активно використовується подібна ін-
формація у проведенні та презентації результатів журналістських розслідувань.

Рис. 1. Таймлайн навчального курсу кіностудії «Pixar Animation Studio»
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Вдалим прикладом динамічної візуалізації є оформлення курсу з візуального сто-
рітелінгу американської кіностудії «Pixar Animation Studio». Навчальному курсу при-
своєна власна хронологія, яка наочно продемонстрована у таймлайні. Усі його еле-
менти є активними — діючими посиланнями на ту чи іншу частину курсу, тож його 
оформлення формує в аудиторії чітке розуміння термінів і вимог до курсу. Полегшує й 
унаочнює доступ до навчальних матеріалів.

Візуалізація інформації є популярним трендом у роботі західних кросмедіа. Укра-
їнські ж медіа вже почали активно переймати вищезгаданий досвід і створювати від-
повідні рубрики й розділи, однак процес перебуває на початкових стадіях, відбуваєть-
ся зародження й становлення української візуальної журналістики. Тільки деякі медіа 
активно використовують у своїй роботі візуалізовану інформацію, зокрема, texty.org.
ua, «Українська правда», Газета «День» та інші.

Однією з форм застосування динамічної візуалізації є розслідувальна робота жур-
налістів з інтерактивними онлайн-картами й супутниковими знімками. До прикладу, 
журналісти видання texty.org.ua у матеріалі під назвою «Карпатська різанина» (рис. 2), 
що стосувався вирубки карпатських лісів, використали супутникові знімки місії Landsat. 
Для порівняння було взято знімки 2000-го, 2011-го і 2015 рр. Була здійснена класи-
фікація зображень, зокрема територію розподілили на чотири основні категорії: ліс, 
не ліс, вирубка й атмосферні явища (хмари). За допомогою комп’ютерного порівняння 
зображень було не тільки одержано інформацію про сучасний стан вирубки лісу, а 
й створено інтерактивну карту, що наочно візуалізує обсяг знищення лісів упродовж 
останніх 15 років.

Рис. 2. Супутникова карта, що візуалізує вирубку карпатських лісів
(за матеріалами сайту texty.org.ua)

Всеукраїнська газета «День» на своїй інтернет-сторінці має окрему рубрику «Інфо-
графіка». Деякі матеріали в рубриках «Інтерактивна хроніка» й «Візуальна хроніка» ви-
конані в техніці динамічної візуалізації. Прикладом динамічно представленої візуаль-
ної інформації можна назвати проект газети «День», у якому за допомогою технології 
слайдингу (рис. 3) можна побачити, як виглядали місця центру столиці України під час 
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масових протестів 2013‒2014 рр. та після подій Майдану, у 2015 р. Кадр поділений на 
дві частини та є інтерактивним: рухаючи поділку на фото, спостерігаємо одне й те ж 
місце в різні періоди.

Рис. 3. Простір Гідності: рік потому (за матеріалами газети «День»)

У вищеназваному матеріалі відсутній хронологічний таймлайн, однак добре інтер-
претована тривалість у часі певного процесу (у цьому випадку — відновлення режиму 
звичного користування, повернення руху транспорту тощо на території, де відбувала-
ся Революція Гідності).

Вивчаючи візуалізацію даних, необхідно окреслити й один із добре вживаних її 
різновидів — інфографіку. Фактично, інфографіка стає одним з інструментів комуніка-
ційної технології, якою є візуалізація даних. Слово «інфографіка» складається з двох 
частин (англ. information + graphic — графізм інформації) — це інформація, відтворена у 
мас-медіа за допомогою методів комп’ютерної графіки; інформативний малюнок (гра-
фіки, схеми, таблиці, карти, фото, колажі тощо) [3, с. 44]. 

Інфографіка є однією з форм візуалізації даних, вона дає змогу унаочнити велику 
кількість інформації, пришвидшити процес сприйняття, зробити виклад складних і ма-
сивних даних доступнішим. Інфографіку виокремлюють як медійний феномен, тобто 
такий, що спрямований впливати на масову аудиторію і наразі проходить становлення 
як один із засобів медіавпливу на соціальні групи реципієнтів інформації. Дослідники 
медіасфери називають інфографіку не додатком до журналістського тексту, а окре-
мим явищем, що може замінювати або ж доповнювати текст. Інфографіка — візуальна 
ілюстрація журналістського матеріалу [1, с. 49].
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Виокремлюють декілька видів інфографіки: статичну й динамічну. Окрім того, іс-
нує аналітична, новинна, інфографіка реконструкції, кількісна та якісна тощо.

Статична інфографіка демонструє аудиторії зображення без анімації. Динамічна 
інфографіка містить у собі анімовані елементи. Різні види інфографіки можуть вибу-
довуватися у статичному або ж динамічному вимірі. Наведемо приклади деяких видів 
інфографіки. Аналітична інфографіка вибудовується на базі аналітичних матеріалів.

Прикладом аналітичної інформатики є матеріал texty.org.ua про аналіз пасажи-
ропотоків, що пересуваються Укрзалізницею. В основу матеріалу покладено аналіз 
пасажиропотоків міжміських поїздів в Україні за 2014 і 2015 роки (рис. 4). Результати 
аналізу візуалізовані в інтерактивні карти (візуалізація потоків). 

Рис. 4. Інтерактивна карта пасажиропотоків міжміських поїздів
за 2014‒2015 рр. (за матеріалами сайту texty.org.ua)

Новинна інфографіка створюється спеціально для певної новини, зазвичай ця ін-
фографіка є оперативною, але містить невелику кількість проаналізованих даних.

Одним із конвергентних українських ресурсів, що використовує новинну інфогра-
фіку є інтернет-видання «Українська правда». На сайті існує спеціальна рубрика під 
назвою «Графіка», де міститься візуалізована інформація. Переважна її більшість — 
економічного характеру й належить до підрозділу «Економічна правда».

Зокрема, графічно подано зміни в доходах і видатках у держбюджеті на 2017 р. 
(рис. 5). Окрім того, можна знайти приклади демонстрації за допомогою графіків 
спортивні новини й досягнення, інформацію щодо вартості комунальних послуг й інші 
актуальні новини.

Інфографіка реконструкції зазвичай відображає події у їх хронологічній послідов-
ності. Прикладом інфографіки реконструкції є матеріал «Рік, що змінив країну» все-
української газети «День» (рис. 6). У інтерактивній формі продемонстровані ключові 
події 2014 року. Такими названо 19 подій, кожна з яких має фотоілюстрацію та інте-
рактивне пояснення (хронологію збережено).
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Рис. 5. Візуалізація показників зміни доходів «Новий бюджет: як зміняться доходи
та видатки» (за матеріалами сайту «Українська правда»)

Рис. 6. Інфографіка реконструкції  «Рік, що змінив країну»
(за матеріалами сайту газети «День»)
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До кількісної інфографіки належать графіки, діаграми, номограми, у яких подано 
аналіз кількісних даних. Прикладом є графік, створений журналістами сайту texty.org.ua, 
в якому продемонстровано купівлю пасажирами квитків в «Укрзалізниці». Графік пока-
зує кореляцію між кількістю пасажирів і днями, в які вони купують залізничні квитки. 
Проаналізувавши графік, глядач доходить висновку, що більшість квитків купуються 
за добу до відправлення.

На інтернет-порталі газети «День» можна зустріти унаочнену інформацію громад-
сько-політичного спрямування. У матеріалі «Мирне населення і війна» подано аналіз 
кількісних даних. Інфографіка демонструє кількість жертв і поранених мирних меш-
канців окупованих територій України, кількість вимушених переселенців і реалії побу-
ту в зоні АТО. За допомогою таких інструментів, як форма, колір і розмір в «Українській 
правді» продемонстровано перелік 200 найбільших компаній України (рис. 7). Ця інфо-
графіка є динамічною, а її елементи — активними.

Рис. 7. Інфографіка «200 найбільших компаній України»
(за матеріалами сайту «Українська правда»)

Якісна інфографіка зазвичай представлена схемами, картами, послідовностями 
зображень, у яких демонструється взаємозв’язок між об’єктами. Прикладом якісної 
інфографіки є карти. Карти використовуються для демонстрації й подальшого аналізу 
географічних даних. Зокрема, на графічно зображеній карті України, що була розміще-
на на інтернет-сторінці газети «День» демонструється процес «десовєтізації» держа-
ви. На карті показано червоним, де відбувся процес «падіння Вождя», тобто знесення 
пам’ятника радянському вождю В. Леніну.

Позитивною тенденцією є те, що інфографіка охоплює доволі велику кількість і 
різноманіття досліджуваних журналістами тем і проблем. Однак світова тенденція 
унаочнювати журналістські матеріали ще тільки переживає процес становлення, на-
буває свого розвитку в українських ЗМІ. Багато масових всеукраїнських онлайн-ресур-
сів зовсім не вдаються до візуалізації інформації, або ж розміщують візуалізовані дані 
рідко й несистематично.

ВИСНОВКИ. Поширеними формами візуалізації даних є використання в ЗМІ інфо-
графіки й динамічної візуалізації. Українські кросмедіа, відповідно до світових трендів, 
також застосовують інфографіку й динамічну візуалізацію у процесі висвітлення акту-
альних громадсько-політичних тем.
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На практиці спостерігаємо появу нових понять, зокрема такх, як «інтерактивна 
візуалізація» та «хронологічна візуалізація». Ці назви є прикладними, тож вивчення 
логіки їх застосування є корисним для дослідника. Можна стверджувати, що «хроно-
логічна візуалізація» відображає основні характеристики цієї технології й може бути 
використана як синонім до поняття «динамічна візуалізація».
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